and sending advertisements to participants registered on different sites. There was
also asignificant increase in the number of uncompetitive bidding.

Therefore, the use of a public e-procurement system has clear advantages.
Speed and convenience. New businesses have the opportunity to participate in the
procurement process and their competitiveness and transparency are enhanced by
the publicity of the procurement process. Changing the centralized system to a
decentralized procurement system has significantly improved its flexibility and
elasticity, reducing the risks of access to the procurement base. But disadvantages
are aso present. That's non-competitive bidding and the complexity of filtering
within the system itself
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PRZEDMIOT | UCZESTNICY UMOWY LEASINGOWEJ

Najczescigl wypozyczane w ramach leasingu przedmioty cechuja sie duza
trwaloscia dzigki czemu moga byé wykorzystywane przez wigce niz jednego
uzytkownika, stosunkowo tatwo daja sSic przemieszczac a ich wartos¢ jest
niezalezna od przedsiewziecia, w ktérym sa angazowane. Przedmiot leasingu
obgimuje szeroki wachlarz dobr, od inwestycyjnych, zarowno ruchomych jak i
nieruchomych, po konsumpcyjne. Korzystajac z leasingu tych pierwszych mozna
»dzierzawi¢” m.in. srodki transportu, maszyny produkcyjne i biurowe. Z takiego
leasingu korzystaja gtownie przedsiebiorstwa, a obiekt leasingowany petni funkcje
zarobkowa. Czas trwania umowy jest bardzo czesto zblizony do okresu
uzytkowosci danego dobra. Leasing nieruchomosci dotyczy z kolei budynkow
fabrycznych, hali magazynowych i targowych. Szczegolnym przedmiotem leasingu
moga by¢ linie technologiczne przystosowane do okreslong) dziatalnosci. Leasing
dobr konsumpcyjnych moze natomiast obegmowaé przedmioty wykorzystywane dla
celow prywatnych np. samochody, jachty itp. Z tg formy leasingu korzystaja z
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reguty osoby prywatne, a dzierzawiony obiekt nie stuzy celom zarobkowym. Istotny
jest fakt, ze w zwiazku ze skomplikowana procedura zawierania umow leasingo-
wych sensowne jest branie w leasing dobr o znacznej wartosci.

Przy zawieraniu umowy leasingu w negocjacjach [1] musza uczestniczy¢
obligatoryjnie dwa podmioty gospodarcze: leasingodawca, tj. wiasciciel przedmiotu
leasingu oddajacy go w uzytkowanie oraz leasingobiorca — uzytkujacy. Warunki
umowy leasingowe] sa najczescigj negocjowane [2].

Leasingodawca (finansujacym) jest najczesciel wyspecjalizowana firma
swiadczaca ustugi finansowe lub podmiot powotany przez bank. Brak jest
wymogow dotyczacych osobowosci prawng leasingodawcy. Tym niemnigj
najbardzigl pozadana forma z punktu widzenia leasingobiorcy jest spotka prawa
handlowego, tj. spotka akcyjna lub spotka z ograniczong odpowiedzialnoscia, gdyz
wowczas leasingobiorca ma mozliwos¢ uzyskania wiarygodnych informagji
dotyczacych swojego partnera[3]. Prowadzone sa bowiem regestry handlowe, w
ktorych mozna znalez¢ dane dotyczace dziatalnosci firmy i je historii.

Leasingobiorca to z kolei osoba korzystgjaca z przedmiotu leasingu zgodnie z
warunkami okreslonymi w umowie. Z punktu widzenia prawa nie ma ograniczen co
do formy prawng leasingobiorcy. Jednak ze wzgledu na niekorzystne przepisy
podatkowe sa to rzadko osoby fizyczne badz tez podmioty zwolnione z ptacenia
podatku VAT. Najczescigj wystepuja przedsicbiorstwa, ktore rozliczaja sie z
fiskusem na zasadach ogolnych lub prowadza podatkowa ksiege przychodow i
rozchodow. Dla podmiotow korzystgjacych z ryczattu lub z karty podatkowej
leasing staje si¢ nieoptacalny z podatkowego punktu widzenig[4].

W zaleznosci od typu transakcji moga wystepowac rowniez inni uczestnicy, a
W szczegolnosci:

1) poreczyciel,

2) towarzystwo ubezpieczeniowe,

3) sprzedawca,

4) bank.

Poreczyciel to podmiot uczestniczacy w transakcji leasingu w przypadku gdy
zdolnos$¢ kredytowa leasingobiorcy jest niezadawalgjaca dla leasingodawcy. Jego
zadanie polega na dostarczeniu dodatkowego zabezpieczenia. Bierze on na siebie
ciezar dtugu leasingobiorcy w przypadku jego niewyptacalnosci. Moze nim by¢
kazdy podmiot gospodarczy jezeli osoba lub firma dobrze prosperujaca a przede
wszystkim wyptacal na.

Towarzystwo ubezpieczeniowe to podmiot, ktory ubezpiecza przedmiot
leasingu. Odgrywa on znaczaca role z punktu widzenia leasingobiorcy, gdyz to on
ponosi straty w wyniku uszkodzenia lub utraty podmiotu. Niemozliwos¢ uzywania
sprzetu nie zwalnia go bowiem z obowiazku ptacenia rat leasingowych. W praktyce
stosuje si¢ cztery mozliwe warianty ubezpieczenia:
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1) Przez leasingodawce. W zwiazku ze stata wspotpraca firmy leasingowej z
okreslonym towarzystwem ubezpieczeniowym, ubezpieczenie jest z reguty tansze
od indywidualnego. Zostgje ono wliczone w ceng leasingu.

2) Leasingodawca moze tez zawrze¢ umowg z dowolnym towarzystwem
ubezpieczeniowym na zasadach rynkowych. W zwiazku z brakiem jakichkolwiek
ulg jest ono znacznie drozsze. Podobnie jak w powyzszej wergji, oplata jest
obciazany leasingobiorca.

3) Wyboru towarzystwa ubezpieczeniowego moze takze dokona¢ leasingo-
biorca po uprzednim uzgodnieniu tego z leasingodawca. Ciazag na nim wowczas
dodatkowe obowiazki formalne, ade moze jednoczesnie wybrac dla siebie
najkorzystniejsza oferte. Skladki sa w dalszym ciagu placone przez firme
leasingowa i podwyzszaja oplate leasingowa.

4) Czwarty wariant jest zblizony do trzeciego. Leasingobiorca rowniez sam
dokonuje wyboru i osobiscie uiszcza sktadke. Tym samym nie moze jgj zaliczy¢ do
podatkowych kosztow uzyskania przychodéw gdyz nie jest wiascicielem
ubezpieczanego przedmiotu.

Sprzedawca (dawca) jest podmiot od ktorego finansujacy nabywa przedmiot
leasingu. Wyboru zarowno sprzetu jak i dostawcy dokonuje zazwycza sam
leasingobiorca. W przypadku wadliwosci przedmiotu leasingu, zwraca si¢ on
bezposrednio do sprzedawcy. Tym samym leasingodawca jest zwolniony z
obowiazku przyjmowania reklamacji z tytutu gwarancji czy tez rekojmi. Nie
oznacza to jednak, ze sprzedawce i finansujacego nie tacza zadne stosunki. Bardzo
czesto maja oni podpisanga umowe O wspdlprace | klient decydujac sic na
okreslonego sprzedawce uzyskuje u niego informacje dotyczace wspolpracujacel z
nim firmy leasingowsy.

Bank jest bardzo czesto podmiotem, ktory faktycznie finansuje transakcje
leasingowa. W zwiazku z tym, ze leasingodawcy zawiergja wiele transakgji,
niejednokrotnie przewyzszajacych ich mozliwosci finansowe, musza postugiwacé si¢
kapitatem obcym. Leasingodawca ceduje na bank swoje przyszte naleznosci z tytutu
zawartych umow. Wynika to stad, ze leasingobiorca musi spelni¢ bardzig
rygorystyczne warunki, gdyz musi by¢ rowniez wiarygodnym klientem dla banku.

W transakcji leasingu moga bra¢ udziat agenci firmy leasingowej. Do ich
zadan nalezy pozyskiwanie Kklientow dla firmy leasingowe] oraz przygotowanie
transakcji od strony formalnel. Uczestnictwo agenta nie wplywa na zmiang
wielkosci optat leasingowych.

Uczestnictwo w transakcji leasingu tak wielu podmiotéw powoduje, ze ma ona
ztozony charakter. Obok gtowne] umowy migdzy korzystagjacym a finansujacym,
wystepuje wiele posrednich uméw, m.in. umowa kupna-sprzedazy z dealerem
sprzetu, umowa o ubezpieczenie czy tez umowa o finansowanie z bankiem.
Rozbudowana wersja umowy leasingowe] moze zawierac:
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1) Podpisanie umowy micdzy leasingodawca a leasingobiorca po uprzednim
sprawdzeniu jego zdolnosci kredytowej. Leasingobiorca uiszcza optate wstepna
oraz, w razie potrzeby, depozyt gwarancyjny lub optate manipulacyjna. Depozyt
jest przeznaczony na pokrycie ewentualnych zobowiazan korzystajacego[5]. Po
wygashieciu umowy jest on zwracany klientowi, tym samym nie moze by¢ on
zaliczony do kosztéow uzyskania przychodéw. Optaty manipulacyjne moga byé
przeznaczone na ubezpieczenie lub roznego rodzaju podatki. W przypadku gdy
leasingobiorca nie spetnia warunkow co do wyplacalnosci, wprowadza si¢
dodatkowy podmiot, ktorym jest poreczyciel. Poreczyciel moze poswiadczyé
podpisem zobowiazanie.

2) Leasingobiorca dokonuje wyboru sprzetu i dostawcy po czym
leasingodawca placi dostawcy za sprzet.

3) Leasingobiorca odbiera sprzet bezposrednio od dostawcy.

4) Gdy transakcja jest finansowana przez bank, finansujacy bezposrednio po
zawarciu umowy z klientem sprzedaje bankowi przyszie naleznosci od
leasingobiorcy|[6].

5) Leasingobiorca uzytkuje sprzet i ptaci leasingodawcy raty-czynsze
leasingowe. Najczescigl sa to comiesieczne raty o rownej wysokosci lub malegjace.
Jezeli firma leasingowa zawarta uprzednio umowe z bankiem, to ptatnosci te bardzo
czesto regulowane s bezposrednio na rzecz banku.

6) Przedmiot leasingu ubezpieczony jest przez wspotpracujace z firma
leasingowa towarzystwo ubezpieczeniowe. Koszt ubezpieczenia podwyzsza ceng
leasingu.

7) Towarzystwo ubezpieczeniowe udziela ochrony ubezpieczeniowej. Czgsc
praw z umowy ubezpieczeniowej zostaje scedowana na rzecz leasingobiorcy. Tym
samym moze on w niektorych przypadkach zwracaé¢ si¢ z roszczeniem
bezposrednio do towarzystwa ubezpieczeniowego. Zwalnia to finansujacego z
czesci obowiazkow. Leasingodawca moze rowniez zrzec si¢ praw do polisy
ubezpieczenioweg) na rzecz banku w przypadku, gdy jest ona dodatkowym
zabezpieczeniem dla banku.

Powyzsze etapy transakcji leasingowe] sa charakterystyczne dla niemalze
kazde transakcji. To sposob zakonczenia odroznia od siebie poszczegolne typy i
kwalifikuje je do okreslonego rodzaju. Po zakonczeniu okresu leasingu przedmiot
leasingu przegmuje korzystajacy lub firma leasingowa sprzedaje sprzet sprzedaje
Sprzet.
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IMPACT OF INTERFACE COLOR
ON THE DEVELOPMENT OF E-COMMERCE

Knowing what colors cause certain associations in consumers will allow many
manufacturers, marketers, web designers and other professionals to better
coordinate their activities for more effective results.

With KI1SSmetrics, it has been found that ailmost 85% of consumers have a
significant role in choosing a product when it comes to color.

Color is the main determinant of purchase.

When asked what is the main reason for buying this particular product and not
another similar product, 85% of consumers indicate its color.

Researchings have shown that the visual element of a product as a whole is the
main factor that has an impact on the purchase of a product. 93% of respondents
said it was decisive. Only 6% pay attention to the texture of the product and 1% to
the smell or sound (for example, the loudspeaker volume of the smartphone).

Using the color we can increase brand awareness.

The color that is associated in consumers with a particular brand can increase
its brand awareness by 80%, therefore, bring the company additional popularity and
sales.

The average buyer of an online store has these associations with the color of
goods.

Y ellow color has a strong association with youth and optimism. Often, yellows
help marketers attract customers.
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