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Анотація. This article analyzes the urgency of 
and prospects for the television program in today's 
society, opens up new possibilities of information 
products for monitoring  problems of entrance 
campaign in higher education institutions. 
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Із тенденцією економічного, політичного та 
культурного розвитку з’являються проблеми, які 
впливають на життя сучасного суспільства. В 
результаті синтезу інформаційних документних 
потоків та інформації із соціальних мереж 
сьогодні деформуються поняття формальних 
комунікацій в інформаційному середовищі [7, 8]. 
Для запобігання таким явищам варто 
використовувати моніторинг для контролю 
певних закономірностей, їх аналізу та синтезу.  

Моніторинг являє собою різноманітні дієві 
методи спостереження [2]. Одним із його засобів 
на сучасному етапі розвитку суспільства є 
телебачення. 

Оскільки прогрес не стоїть на місці, то як засіб 
одночасного моніторингу декількох суб'єктів 
можна використати телевізійну програму, 
оскільки вона є важливим інформаційним 
продуктом сучасного українського медіа [4]. 

Такі новації можуть бути корисними і 
абітурієнтам. За допомогою телевізійної 
програми майбутні вступники та зацікавлені 
люди зможуть більше дізнаватися про вищі 
навчальні заклади і обирати той, який найбільше 
відповідатиме їхнім потребам. 

На рисунку 1 зображено покрокову схему 
проведення телеефіру із он-лайн моніторингом. 
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Рис. 1.  Складові проведення телеефіру із он-

лайн моніторингом 

У таблиці 1 наведено порівняльний аналіз 
традиційного (тестування на вулиці) та 
телевізійного моніторингу, де за головний 
критерій взято час (1 година) та кількість 
опитувачів (1 людина). 

Таблиця 1.  Порівняння традиційного 
та телевізійного моніторингу 

Критерій Традиційний 
моніторинг 

Телевізійний 
моніторинг 

Кількість 
опитуваних 15-20 100-300 

Можливість 
контролю 
ситуації 

Наявна Відсутня 

Достовірність 
результатів 

Опитуваний 
може давати 
неадекватні 

відповіді через 
психологічний 

фактор 

Комфортні 
обставини 
сприяють 

достовірності 
відповідей 

Витрати на 
реалізацію Папір та друк Оплата часу 

телеефіру  

Складність 
аналізу 

Всі результати 
опрацьовуютьс

я вручну 

Автоматичне 
опрацювання 
за допомогою 

ПК 
Анонімність Анонімно, але Стовідсоткова 
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Критерій Традиційний 
моніторинг 

Телевізійний 
моніторинг 

опитувач може 
запам'ятати 
опитуваного 

анонімність 

Повнота 
інформації 

Недостатня 
повнота 

результатів  

Повнота та 
достовірна 
інформація 

через 
достатню 
кількість 

опитуваних 

Вплив 
зовнішнього 
середовища 

Вплив 
погодніх умов  

Програма буде 
в ефірі 

незалежно від 
погодних умов 

Такий моніторинг допоможе абітурієнтам 
знайти необхідну інформацію, що відповідатиме 
їх інтересам. Водночас, глядачі мають 
можливість ознайомитися із різноманітними 
університетами, їх діяльністю та напрямами й 
зробити свій внесок в успішне майбутнє кожного 
абітурієнта. 

З таблиці помітна майже абсолютна перевага 
моніторингу за допомогою телебачення, так як 
видовище, діалогічність та інші аспекти 
стилістики ТБ значно розширюють глядацьку 
аудиторію. Це, в свою чергу, велика перевага як 
для вишів, так і для абітурієнтів. Університети 
зможуть в такий простий спосіб покращити 
власний імідж, збільшити число абітурієнтів, 
вивчати їх побажання та відкривати нові 
перспективні спеціальності. В той же час, 
майбутні студенти матимуть можливість чітко 
орієнтуватися в потоці інформації та ефективно 
обирати потрібну професію у надійному вищому 
навчальному закладі. 
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