
МАРКЕТИНГОВЕ 

ДОСЛІДЖЕННЯ









Електронний                                Традиційний









- необхідність рекламування 

інформаційних ресурсів бібліотеки

 - співпраця з викладачами кафедр 

університета

- висока професійність та 

зацікавленість колективу 

бібліотеки




