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ЗАГАЛЬНА ХАРАКТЕРИСТИКА РОБОТИ
Актуальність теми. Ціна є визначальною категорією у сучасній економіці оскільки від її величини залежить, з одного боку, конкурентоспроможність продукції, з другого – фінансова результативність діяльності підприємства. Ціновий фактор дістав особливого прояву у кризових умовах глобальної економіки, внаслідок чого з’явилась значна кількість публікацій, у яких  базовими об’єктами виступають паритет цін, виробнича й повна собівартість як суттєво нового формату досліджень і як відправні елементи ціноутворення. Проте більшість досліджень і надалі базуються на абстрактно-якісному аналізі цієї категорії, який не забезпечує практичного застосування в тому числі на конкретному підприємстві. 
Відсутність кількісного формалізованого категорійного апарату, відповідного простору, базисних елементів ціноутворення, надмірне спрямування сучасних економічних інструментів і конкурентних засад ефективності на показники  ринкової капіталізації суб’єктів господарювання, відсунули на другорядну роль аналітичні й управлінські об’єкти «витрати» та позбавили можливості розвитку інформаційно-аналітичного і контрольного інструментарію у цій сфері. На жаль, в сучасних економічних теоретичних дослідженнях про ці елементи навіть не згадують. 
Акцент на ринкову ефективність спричинив до зростання посередніх і особливо трансакційних витрат, які мають прямий вплив  на формування кінцевих цін на продукцію. Вітчизняні машинобудівні підприємства, не маючи конкурентноспоможної продукції, під впливом репрезентованих і популяризованих засад зарубіжного економічного інструментарію, не приділяли належної уваги до аналізу виробничої і повної собівартості. У посткризових умовах собівартість продукції і, відповідно, її ціна стають визначальною категорією в управлінні ефективністю сучасних економічних одиниць.
Актуальність дисертаційного дослідження підтверджується сучасними тенденціями у практиці відомих компаній, коли значну увагу приділяють дослідженню та обґрунтуванню ціни продукції й особливо плануванню та контролюванню витрат на її виготовлення. Проблемам ціноутворення приділяли увагу практично всі провідні економісти-науковці. Методологічні аспекти ціноутворення з урахуванням галузевих і регіональних особливостей досліджували вчені О. Амоша, Є..Бершеда, В. Герасимчук, В. Кравців, В. Мікловда, Й. Петрович, абстрактно-теоретичні аспекти ціноутворення з позицій мікроекономіки  вивчали Г. Башнянин, С. Панчишин, Ж. Поплавська, І.Тивончук; управління процесом ціноутворення з позицій менеджменту (маркетингу) – С. Вовканич, Є. Крикавський, О. Кузьмін, М. Римар, Н. Чухрай; фінансово-економічні проблеми ціноутворення – І. Алексєєв, О. Орлов, І.Скворцов, Ю. Стадницький, Л. Чорна, Н. Тимошик; державне регулювання цін у галузях природних монополій – Е..Аткінсон, А..Бабак, Х..Демсец, Дж..Вільсон, Р..Вілінг, О..Глазова, Г..Жемчужнікова, І..Ільїн, В..Кокорєв, О..Котьолкіна, Л..Кузьменко, Я..Литвиненко, М..Макаренко, Н..Михальчишин, О..Нестеренко, А..Нікіфоров, О..Потімков, Р. Сиротяк, В..Солодкий, Е..Стоянова, В..Студенцов, Д..Тіроль,  Г. Филюк, В..Цапелик, Т. Шевченко, І. Яременко та інші.
Незважаючи на вагомий внесок, який зробили вказані вчені, існує певне коло питань, які потребують подальшого дослідження. Найактуальнішою і водночас найменш дослідженою є проблема моделювання ціни, а точніше, цінового простору (просторів) ( у системі комплексного дослідження діяльності підприємства. Усе це зумовило вибір теми дисертаційного дослідження, його мету, а також зміст завдань для її досягнення.

Зв’язок роботи з науковими програмами, планами, темами. Виконане дослідження тісно пов’язане з науково-дослідними роботами, що ведуться у Національному університеті “Львівська політехніка” МОН України за темами: “Економічне оцінювання інноваційної та інвестиційної діяльності підприємств” розділом 3 «Обґрунтування цінової політики підприємств», підрозділом 3.2. «Прогнозування цін виробників машинобудівної продукції» (номер державної реєстрації 0108U004755), щодо якої автором розроблено рекомендації з визначення внутрішньої ціни продукції машинобудівних підприємств; ДБ/ЛАНЦ «Управління інноваційними процесами підприємств у ланцюгах вартості» розділом 1 «Формування та обґрунтування теоретико-методологічних положень у сфері управління інноваційними процесами підприємств у ланцюгах вартості», підрозділом 1.1. «Формування основних категорій та понять управління інноваційними процесами у ланцюгу вартості»  (номер державної реєстрації № 0110U001094, затверджено Наказом МОН України від 22.07.2009р. № 686), з якої здобувачем розроблено рекомендації щодо формування ціни на інноваційну продукцію машинобудівних підприємств.

Здобувач взяла участь у виконанні госпрозрахункової теми “Розробка системи управління витратами на ВАТ “Конвеєр” (ДР 0108U007878), яке виконувалось протягом 2008 р.

Мета і завдання дослідження. Метою дослідження є розроблення теоретико-методичних засад формування цінової політики машинобудівного підприємства. Для досягнення визначеної мети у дисертаційній роботі поставлено такі основні завдання:

· обґрунтувати можливість застосування формалізованого категорійного апарату для моделюванні цінового простору (просторів);

· розвинути і поглибити теоретико-методичні основи комплексного дослідження трьох видів потужності (організаційно-технологічної, економічної та нормальної) для обґрунтування ціни продукції;

· запропонувати метод визначення розрахункового періоду експлуатації основних засобів для прискореної амортизації;

· розробити нові методи розрахунку ціни продукції (за адитивною і мультиплікативною схемами) на машинобудівних підприємствах;

· запропонувати методи формування внутрішньої ціни на продукцію машинобудівного підприємства;
· обґрунтувати методи розрахунку “нормального” і “економічного” прибутків із застосуванням різних схем ціноутворення.
Об’єкт дослідження – процес формування внутрішніх цін на продукцію машинобудівних підприємств.

Предметом дослідження є теоретико-методичні та прикладні положення формування ціни виробника в машинобудуванні.

Методи дослідження. Для досягнення поставленої у дисертаційній роботі мети застосовувалися такі методичні засоби і прийоми: причинно-наслідкових зв’язків та узагальнення (для дослідження суті та змісту категорії ціна ( розд. 1, підр. 1.1); системного підходу та економіко-математичного моделювання (для формування цінових просторів ( розділ 1, підр. 1.2); систематизації та узагальнення (для узагальнення підходів до визначення складу витрат у ціні продукції – розд. 1, підр. 1.3); статистичного та порівняльного аналізу (для аналізування основних показників діяльності машинобудівних підприємств – розд. 2, підр. 2.1 і 2.2); факторного аналізу та економіко-математичного моделювання (для встановлення функцій амортизаційного циклу та основних його показників – розд. 2, підр. 2.2.); системного підходу і порівняння (для розроблення та обґрунтування різних схем ціноутворення і формування цінової стратегії підприємства – розд. 3, підр. 3.1 і 3.2).

Інформаційну базу дослідження становлять закони України, нормативно-правові акти Верховної Ради та Кабінету Міністрів України, аналітичні документи, доповіді, економічні огляди, статистичні публікації міністерств та відомств, науково-дослідних інститутів, центрів і фондів, монографії та науково-аналітичні статті вітчизняних та зарубіжних авторів, інформаційні матеріали, опубліковані у періодичних виданнях. 

Наукова новизна одержаних результатів полягає у розробленні науково обґрунтованих теоретичних положень та практичних рекомендацій щодо формування цін на продукцію машинобудівних підприємств. Основні результати, що відображають наукову новизну, полягають у такому:

вперше:
· запропоновано і обґрунтовано метод визначення нормальної ціни та ціни на інноваційну продукцію для машинобудівних підприємств із серійним або масовим виробництвом, в основі якого є моделювання процесів виготовлення і реалізації продукції у тривимірному ціновому просторі із застосуванням адитивної і мультиплікативної моделей ціноутворення;

удосконалено:

· метод визначення розрахункового періоду експлуатації основних засобів для здійснення переходу від прискореної амортизації до рівномірної для визначення суми амортизаційних відрахувань, яка закладається в ціну виробника, із застосуванням принципу еквівалентності економічних процесів;

· методи моделювання тривимірних цінових просторів (первинного, вторинного і модифікованого), які, на відміну від  двовимірних, використовують формалізований категорійний апарат і відповідну систему показників;
· механізм розрахунку “нормального” і “економічного” прибутків, які, на відміну від відомих, ґрунтуються не на застосуванні абстрактно-теоретичних методів із використанням порядкових шкал вимірювання, а на методах у яких застосовують кількісні шкали вимірювання;

· метод формування внутрішньої ціни на продукцію машинобудівного підприємства, який, на відміну від використовуваних, оснований на застосуванні адитивної моделі ціноутворення;

набули подальшого розвитку:

· теоретико-методичні основи комплексного дослідження трьох видів потужності (організаційно-технологічної, економічної і нормальної) для обґрунтування ціни продукції, які враховують, на відміну від наявних, у яких застосовується один вид потужності (організаційно-технологічний), можливі комбінації їхнього поєднання.
Практичне значення одержаних результатів. Практична цінність результатів дослідження полягає у розробленні методів кількісного моделювання та обґрунтування ціни продукції машинобудівних підприємств на довготерміновий період з метою формування їхньої цінової стратегії (політики). Важливість цих методів полягає у тому, що правильно вибрана цінова стратегія враховує значення довготривалого попиту і пропозиції, сприяючи визначенню “нормальної ціни продукції” і плануванню значень економічного прибутку (надприбутку).

Методи обґрунтування цінової стратегії впроваджено на таких машинобудівних підприємствах: ВАТ “Дрогобицький машинобудівний завод” (довідка № 437 від 11.10.2010 р.), ВАТ “Конвеєр” (довідка № 573 від 18.12.2008 р.), ВАТ “Завод “Львівсільмаш” (довідка № ВД – 03/256 від 29.10.2009 р.).

Результати дисертаційного дослідження впроваджено у навчальний процес  Національного університету “Львівська політехніка” (довідка № 67-01-1702 від 10.11.2010 р.).

Особистий внесок здобувача. Усі наукові результати, викладені в дисертації, отримані автором особисто. З наукових праць, опублікованих у співавторстві, у роботі використано лише ті ідеї та положення, що є результатом особистої роботи дисертанта. Конкретний внесок здобувача у ці праці вказаний в переліку основних публікацій за темою дисертації.

Апробація результатів дисертації. Основні положення та висновки дисертації доповідались і обговорювались на таких міжнародних та всеукраїнських науково-практичних і науково-методичних конференціях: ІІ Між нар. наук.-практ. конф. до 70-річчя з дня народження В’ячеслава Чорновола “Сучасні проблеми економіки та управління“, (Львів, 7 грудня 2007 р).; VІ  Міжнар. наук.-практ. конф.  “Маркетинг та логістика в системі менеджменту“, (Львів, 9 - 11 листопада); . VІ  Міжнар. наук.-теорет. конф. студентів аспірантів і молодих вчених “Соціально-економічні, політичні та культурні прогнози на рубежі двох тисячоліть“. (Тернопіль, 16 квітня 2008 року); VIІ Міжнародній науково-практичній конференції «Маркетинг та логістика в системі менеджменту» (м. Львів, 6-8 листопада 2008 р.); Міжнар. наук.-практ. конф. “Проблеми Формування та реалізації конкурентної політики: аспекти молодіжного підприємництва“, (Львів, 1-18 вересня 2009 р.); ХІ Всеукр. наук.-практ. конф. – “Актуальні складові регіонального розвитку в контексті європейської інтеграції“, (Феодосія, 21-22 травня 2009.р.); ІІ Науково-практичній конференції «Обліково-аналітичне забезпечення системи менеджменту підприємства» (м. Львів, 23-24 жовтня 2009 р.); Міжнародній науково-практичній конференції «Сучасні кризові явища в економіці та проблеми облікового, контрольного і аналітичного забезпечення управління підприємством» (м. Луцьк, 29-30 червня 2010 р.); VIII міжнар. наук.-практ. конф. “Маркетинг та логістика в системі менеджменту“, (Львів, 4-6 листопада 2010 р.).
Публікації. За результатами досліджень опубліковано 22 наукові праці (9 статей у фахових наукових виданнях, 12 тез доповідей на наукових конференціях), з них 7 одноосібно. Загальний обсяг публікацій – 5,65 друк. арк., з яких 4,21  друк. арк. належить особисто дисертанту.

Структура і обсяг роботи. Дисертація складається зі вступу, трьох розділів, висновків, списку використаних літературних джерел, додатків.  Обсяг основного тексту становить 199 сторінок комп’ютерного тексту. Дисертаційна робота містить 36 таблиць, 51 рисунок. Список використаних джерел складається із 177 назв і займає 14 с. 
ОСНОВНИЙ ЗМІСТ ДИСЕРТАЦІЙНОЇ РОБОТИ

У вступі обґрунтовується актуальність теми, визначаються мета і задачі дослідження, наукова та практична цінність отриманих результатів, описано форми їхньої апробації та використання.

У першому розділі “Теоретико-методичні основи формування ціни продукції підприємства” проаналізовано ціну як економічну категорію і методи її обґрунтування; основні методи моделювання і дослідження ціни продукції підприємства; сучасні методи планування і моделювання складових елементів ціни.
Існують різні визначення ціни, які розкривають її сутнісні властивості з різних аспектів.  В маркетингу ціну розглядають як грошову суму, яку необхідно віддати в обмін на право володіти або користуватись конкретним товаром або послугою. Схоже формулювання застосовують і в мікроекономіці. У трудовій теорії вартості ціну визначають як грошове вираження вартості, а вартість, своєю чергою, ( як грошовий еквівалент кількості праці, витраченої на виготовлення товару. Аналізуючи ці підходи, можна зробити висновок, що кожний з них розкриває певний аспект (властивість) цієї складної категорії. Однак ціна може застосовуватись і для дослідження інших економічних явищ та процесів – розрахунку точки беззбитковості, планування обсягів виготовленої продукції і собівартості робіт, ефективності виробництва тощо, під час яких право володіння товаром або послугою зовсім не береться до уваги. 

На рис. 1 показано схему і зміст основних моделей ціноутворення, які найбільше вплинули на розвиток теоретичного моделювання цього процесу.

У мікроекономіці ціну ставлять у відповідність до цінності, а в трудовій теорії вартості ( до вартості. Ціннісний підхід характерний для науковців, які дотримуються положень теорії граничної корисності (маржиналізм), а вартісний
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переважно для представників марксистської школи. Ці два методологічні підходи здебільшого об’єктивно описують розглянуті економічні явища і процеси, однак зосереджують увагу на різних аспектах цього комплексного процесу – трудова теорія на виробництві, а теорія граничної корисності ( на споживанні. А фактично це єдиний процес, який необхідно вивчати комплексно. Такий комплексний підхід запропонували в методологічному плані Туган-Барановський, а в розрахунково-кількісному – В.К. Дмитрієв, який вперше запропонував комплексне дослідження первинної і вторинної цінових площин.
У запропонованому підході здійснено перехід від цінових площин до цінових просторів, у яких враховується чинник часу (рис. 2). 
Виділено первинний (простір потоків) і вторинний ціновий простір, у яких найчастіше виконуються дослідження економічних процесів. У первинному ціновому просторі виокремлено головну площину, з якої переважно починають визначення ціни. Для виконання окремих досліджень та визначення ціни продукції можна застосовувати і модифікований ціновий простір – простір запасів, який використовується значно рідше.

Виконане дослідження показало, що традиційними функціями попиту і пропозиції можна користуватись для планування короткострокової і середньострокової цінових стратегій підприємства, а для обґрунтування довгострокової стратегії вони непридатні. 
Для дослідження такої довгострокової стратегії запропоновано два базових цінових простори, у яких можна розраховувати більшість довготривалих економічних процесів. Ціновий простір потоків (рис. 2, а) доцільно застосовувати для обґрунтування таких процесів і показників: внутрішньої ціни продукції з позицій ефективності виробничого процесу (ефективності функції інвестиційного циклу), тобто без урахування зовнішніх екзогенних чинників; визначення економічної потужності підприємства в натуральних і грошових одиницях вимірювання; дослідження періоду освоєння потужності та визначення координат точки беззбитковості; прогнозування зміни значень бухгалтерського й економічного прибутків; визначення ефективності інвестиційної діяльності; дослідження показників і залежностей в головній (ціновій) площині ПП, а також у вартісній ПТ і натуральній ПТ.

Ціновий простір запасів (рис. 2, в) рекомендуємо застосовувати для обґрунтування таких процесів і показників: зовнішньої ціни продукції з позицій рівноваги довгострокового попиту і пропозиції  (збалансованості життєвого циклу товару із довгостроковим попитом); моделювання життєвого циклу товару в натуральному (осі координат NТ) і вартісному (осі координат КТ) просторах.

Виконане дослідження показує, що представники класичної економіки так і не змогли надати кількісне теоретичне обґрунтування такому поняттю, як “базова нормальна (справедлива) ціна продукції”. У більшості досліджень, як правило, аналізують можливі відхилення, які можуть виникати від цієї базової ціни, а не саму ціну.

Вперше в Законі “Про бухгалтерський облік” і положенні (стандарті) бухгалтерського обліку  (ПсБО) 16 «Витрати» зроблена спроба узгодити нормативні (нормальні) витрати на виготовлення продукції з відповідною їх кількістю з упровадженим в цих документах показником “нормальна потужність підприємства”.
Однак все ще залишається недостатньо дослідженим вплив на процес ціноутворення таких важливих чинників: вартість землі, розташованої в межах підприємства; витрати на охорону навколишнього середовища (особливо для шкідливих виробництв – радіація, токсичні відходи тощо); амортизаційні відрахування, оскільки їх тепер можна обчислювати за багатьма методами, а як це враховувати під час ціноутворення невідомо; спосіб визначення для окремого підприємства значення нормального прибутку тощо.

Вирішення цих завдань стане передумовою розрахунку такого показника, як “нормальна ціна продукції”. Ця ціна має складатись із двох базових елементів “нормальної собівартості продукції” і нормального прибутку. Своєю чергою нормальна собівартість продукції необхідно розраховувати для “нормальної потужності підприємства”. А значення нормального прибутку має враховувати передусім показники причиноутворювального елемента – основних засобів.
Запропонований підхід дає змогу конкретизувати кількісне значення окремих економічних показників і на цій основі розвинути методичні підходи теорії ціноутворення.

У другому розділі “Аналізування чинників цінової політики машинобудівних підприємств” проаналізовано показники діяльності машинобудівної галузі для встановлення тенденцій розвитку й обґрунтування значення нормального прибутку; розглянуто основні ціноутворюючі чинники продукції підприємств, які складаються із таких головних елементів, як обґрунтування нормальної і економічної потужності підприємства; здійснено аналіз амортизації як елемента ціни і механізму регулювання показників діяльності підприємства; запропоновано методи дослідження цінового простору й обґрунтування значення нормального прибутку підприємства та норми прибутку.
Запропонований підхід до групування факторів, які впливають на ціноутворення, значною мірою збігається із класичними – тільки з відповідними узагальненнями та уточненнями. Їх поділяємо на дві основні групи: внутрішні (ендогенні) і зовнішні (екзогенні) (рис. 3). 

Предметом дослідження є внутрішні чинники ціноутворення. До найважливіших з них, на які економіст має безпосередній вплив, можна зарахувати такі (рис. 4): потужність (потенціал) підприємства; склад елементів ціни і методи ціноутворення.

В існуючих методах ціноутворення собівартість продукції та ціну, як правило, не узгоджують з обсягами виготовлення (потужністю). Вперше на необхідність враховувати продуктивність виготовлення продукції для визначення нормативу витрат ресурсів і загальновиробничих витрат вказано в положенні (стандарті) бухгалтерського обліку 16 «Витрати». Започаткування таких методологічних підходів і понять, як “нормальна потужність підприємства”, “нормальні витрати” тощо, були значним внеском у розвиток економічної теорії. Проте істотним недоліком цього документу є те, що ці поняття та підходи охоплюють тільки планування та контролювання витрат на середньо- і короткотривалий періоди. Проблем ціноутворення і формування стратегії ціноутворення вони безпосередньо не стосуються, оскільки не розглядають значення нормального прибутку. Тому ці базові методологічні підходи, які сформульовано в цьому документі, можна і треба доповнити, щоб зробити їх загальнотеоретичними для моделювання та дослідження будь-яких економічних процесів.
Для вирішення цієї проблеми пропонується в економічних дослідженнях користуватись трьома видами потужності, які розглядаються із таких позицій: менеджменту ( максимальний випуск продукції; економіки ( отримання нормального прибутку; маркетингу ( усереднене значення інтенсивності попиту. 
Термін “нормальна потужність підприємства” виник після прийняття ПсБО, в яких нормальну потужність визначено як очікуваний середній обсяг діяльності, якого можна досягнути за умов звичайної діяльності підприємства протягом декількох років або операційних циклів з урахуванням запланованого обслуговування виробництва. Але, на жаль, в цьому документі не конкретизується, як визначати цей середній обсяг діяльності. Тому, щоб уникнути розбіжностей у тлумаченнях, пропонується таке формулювання: нормальна потужність підприємства має відповідати усередненому значенню довготривалого попиту на конкретний вид виготовленої продукції.

Проблема узгодженості амортизаційних відрахувань з процесом ціноутворення полягає в тому, що розроблено різні методи для розрахунку амортизації, але невідомо, яке значення цього показника включати в собівартість, оскільки її величина постійно змінюється. Тому пропонується в ціні продукції враховувати амортизаційні відрахування, які обчислюються за рівномірним методом. Якщо їх розраховують за прискореним методом (від залишкової вартості – податкова амортизація), то пропонується такий метод:   
1) розрахунковий період експлуатації Тр визначається з рівняння (1)
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 (1)
де Еа – норма амортизації в частках одиниць;

2) норма амортизації визначається як обернена величина до цього періоду.

Отримані результати розрахунку зведено в табл. 1.


Таблиця 1

Нормативні та розрахункові значення норм амортизації основних засобів 

	Норма амортизації податкова, %
	Період експлуатації, роки
	Норма амортизації розрахункова, %

	
	граничний
	розрахунковий
	

	2
	50
	78,9
	1,27

	10
	10
	15,1
	6,62

	6
	17
	25,7
	3,89

	15
	6,7
	9,8
	10,2


Примітка: розраховано автором
Для ціноутворення пропонується застосовувати три основні види прибутку: бухгалтерський, нормальний та економічний. За формою (складом показників) цей розподіл збігається з традиційним, проте за сутністю (їх змістом) і методом використання вони відрізняються. 

Бухгалтерський прибуток – це загальна величина прибутку, який отримують на підприємстві. Числове значення цього прибутку можна одержати віднявши від обсягу реалізованої продукції загальні витрати (собівартість продукції).

Найбільші зміни стосуються двох видів прибутку: нормального і економічного. Окрім того, пропонується виділити два види нормального прибутку: базовий нормальний прибуток і поточний нормальний прибуток.

Базовий нормальний прибуток – це величина прибутку, яка відповідає структурі основних засобів окремого підприємства. Числове значення цього прибутку для конкретного підприємства пропонуємо знаходити за таким виразом: 
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де Нпі – інвестиційна норма прибутку в частках одиниць, нормативне значення якого приймаємо таким, що дорівнює 1,5; Ко – первісна вартість основних засобів, тис. грн.; Тр – розрахунковий період експлуатації основних засобів, роки. 
Поточний нормальний прибуток – це величина прибутку, яка відповідає рентабельності продукції (нормі прибутку), закладеній в ціну. Значення цієї норми прибутку знаходимо на підставі базового нормального прибутку.
Розбіжності, які існують між цими двома видами нормального прибутку, полягають в тому, що базовий нормальний прибуток має тільки одне числове значення, яке використовується тільки під час формування цінової стратегії підприємства. А поточний нормальний прибуток може набувати будь-якого значення у разі зміни обсягів реалізації або продуктивності виготовлення продукції, тобто застосовується в процесі виробничої діяльності підприємства. 
Економічний прибуток – це частина бухгалтерського прибутку, яка перевищує значення нормального поточного прибутку. За своєю сутністю ( це надприбуток, який отримують на підприємстві. За наведеним визначенням і за сутністю цей прибуток майже збігається із традиційним розглядом. Кардинально відрізняється від класичного метод моделювання і дослідження економічного прибутку. 

Якщо використати запропонований метод розрахунку базового значення нормального прибутку (формула 2), то можна знайти його числове значення для машинобудівних підприємств Львівщини у 2004 - 2009 рр. (табл. 2)

Таблиця 2

Розраховані значення нормального прибутку на машинобудівних підприємствах Львівщини за 2004 - 2009 рр., тис. грн.

	Назви підприємств
	Роки

	
	2004
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009

	ВАТ “Дрогобицький долотний завод”
	18749,7
	27681,3
	24113,4
	25048,1
	26730,6
	25582,3

	ВАТ “Дрогобицький завод автомобільних кранів”
	4308,3
	5164,5
	6499,2
	6589,8
	6394,5
	6298,4

	ВАТ “Завод “Львівсільмаш”
	2632,5
	2578,5
	2532,0
	2606,7
	2523,4
	2612,2

	ЗАТ “Завод комунального транспорту”
	24366,0
	29465,4
	22899,3
	24114,2
	25741,7
	26239,1

	ВАТ “Конвеєр”
	2007,3
	2605,8
	2581,5
	2579,5
	2601,3
	2589,1

	ВАТ “Алмазінструмент”
	2046,3
	2083,2
	1023,9
	1139,7
	1242,6
	1257,6

	ВАТ “Городоцький механічний завод”
	149,7
	66,3
	69,9
	72,5
	74,8
	78,1

	ВАТ “Стрий-Авто”
	366,6
	971,7
	784,5
	793,7
	667,3
	504,5


Примітка: розраховано автором
Розраховані значення нормального прибутку є вихідною інформацією для визначення таких економічних показників: нормальної ціни продукції, нормативної рентабельності продукції (норми прибутку); ефективності використання основних засобів тощо.

У третьому розділі “Обґрунтування ціни виробника машинобудівного підприємства” запропоновано адитивну і мультиплікативну моделі ціноутворення; розроблено метод формування внутрішньої ціни продукції машинобудівного підприємства; удосконалено обґрунтування ціни виробника з урахуванням дії внутрішніх і зовнішніх чинників.

Мультиплікативна й адитивна схеми ціноутворення запропоновані для того, щоб підкреслити певні особливості, які виникають або можуть виникати у разі застосування різних схем ціноутворення у практичній діяльності підприємств. Внутрішню ціну продукції за адитивною схемою запропоновано визначати за виразом

Цпа = Цузв∙(1 + Нупв + Нпна),



(3)

де Цузв – умовно-змінні витрати в складі ціни продукції, грн./шт.; Нупв – норма умовно-постійних витрат (відношення умовно-постійних витрат до умовно-змінних), у частках одиниць; Нпна – норма прибутку нормального (відношення базового нормального прибутку до умовно-змінних витрат), у частках одиниць.

Мультиплікативну схему ціноутворення можна подати виразом
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   (4)
Ця схема ціноутворення значною мірою відповідає традиційній, яка застосовувалась ще в радянський період (тільки замість показників Цузв використовувались прямі витрати, Нупв – накладні витрати і Нпн – рентабельність продукції). Головним недоліком цієї схеми ціноутворення є те, що під час виконання маржинального аналізу значення економічного прибутку визначається не точно (помилково).

Завданням дисертації є створення методичних підходів до врахування трьох видів потужності для стратегічного планування діяльності підприємства й обґрунтування цінової політики на довготерміновий період. Перші два випадки відповідають умовам серійного випуску продукції, а їхні умови – таким співвідношенням потужностей:

1) коли економічна потужність Пе збігається із значенням нормальної потужності Пн, а потужність з позицій менеджменту Пм більша від нормальної 
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(5)

2) коли всі види потужності різні й відповідають співвідношенню 
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(6)
Розроблено також два базові методи визначення ціни продукції для підприємств з масовим (конвеєрним) типом виготовлення продукції. Особливістю цієї технології є те, що практично не існує можливостей змінювати потужність підприємства (змінювати швидкість конвеєра). Тому базовий варіант для розрахунку ціни продукції у цьому разі відповідає таким умовам:

1) значення всіх трьох потужностей підприємства збігаються 
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2) збігаються значення нормальної і максимальної (з позицій менеджменту) потужності, а економічна потужність менша від них 
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(8)

Для всіх цих умов запропоновано метод розрахунку значення “нормальної” і “пільгової” ціни продукції за адитивною схемою ціноутворення. Пільговою ціну називаємо тому, що у разі її застосування зазвичай утворюватиметься економічний прибуток (надприбуток). Тому такі ціни рекомендуємо використовувати тільки на підприємствах з підвищеним ризиком виробничої діяльності (венчурні підприємства тощо).
На підставі запропонованих методів розраховано нормальну ціну продукції для ВАТ “Конвеєр” (табл. 3), з врахуванням специфіки цього підприємства. Тому постійні витрати і нормальний прибуток розподілялись не відносно умовно-змінних витрат, як у виразі (3), а відносно заробітної плати робітників основного виробництва, що відповідає виразу
Цпроді = Цузві + Цзпі (Нупв.з + Нпн.з),


(9)

де Цзпі – зарплата робітників основного виробництва в складі калькуляції витрат на виготовлення і-ї продукції; Нупв.з і Нпн.з – норми умовно-постійних витрат і прибутку нормального відносно цієї заробітної плати.
Таблиця 3
Розрахунок ціни продукції за адитивною схемою ціноутворення 
для ВАТ “Конвеєр”, грн

	Назва продукції
	Зарплата основних робітників
	Змінні витрати
	Постійні витрати
	Нормальний прибуток
	Ціна продукції

	Обладнання вантажонесучих і штовхаючих конвеєрів 
	1500,0
	15096,6
	11157,0
	2056,5
	28310,1

	Обладнання стрічкових конвеєрів
	4426,0
	30462,4
	32920,6
	6068,0
	69451,0

	Обладнання скребкових та ковшових конвеєрів
	4426,0
	30462,4
	32920,6
	6068,0
	69451,0

	МПМ-А і з/ч до них
	14955,6
	102617,7
	111239,8
	20504,1
	234361,6

	Мотор-барабани
	512,6
	3012,6
	3812,7
	702,8
	7528,1

	Хімпривід
	1832,0
	21564,2
	13626,4
	2511,7
	37702,3

	Металоконструкції
	500,0
	6192,2
	3719,0
	685,5
	10596,7

	Візки огородні
	32,0
	142,3
	238,0
	43,9
	424,2

	Ланцюги
	195,2
	3645,4
	1451,5
	267,6
	5364,5

	Ланцюг дефібрера
	195,2
	3645,4
	1451,5
	267,6
	5364,5

	Рами (Франція)
	260,0
	4559,9
	1933,9
	356,5
	6850,3

	Super-Ralli
	41,6
	758,5
	309,0
	57,0
	1124,5

	Каркас СБ
	2448,0
	35543,8
	18208,2
	3356,2
	57108,3


Примітка: розраховано автором

ВИСНОВКИ

У дисертаційній роботі виконано теоретичне обґрунтування і запропоновано нове практичне розв’язання наукової проблеми формування цінової стратегії машинобудівного підприємства. Результати виконаного наукового дослідження дають можливість зробити такі висновки:

1. На основі аналізу теоретико-методологічних підходів до формування цінової стратегії підприємств у ринкових умовах встановлено, що головний недолік класичної економіки, який найбільше перешкоджає моделюванню і дослідженню процесу ціноутворення, полягає у тому, що її категорійний апарат формувався із використанням вербальних (мовних) методів, у яких зміст і сутність категорій пояснюється остенсивно (описово). Такий категорійний апарат характерний для наук, в яких переважають якісні методи дослідження, а не кількісні. В економетрії, мікроекономіці застосовують кількісні методи дослідження, але використовують нерозвинений категорійний апарат, який ускладнює моделювання і дослідження економічних процесів. Тому пропонуємо перейти до формалізованих методів утворення категорійного апарату, що дає змогу моделювати цінові простори. Запропоновано три базові види цінового простору: первинний, вторинний і модифікований, використання яких дає змогу комплексно досліджувати ціну і ті процеси, які на неї впливають.

2. Запропоновано модель ціноутворення, в якій ураховується дія внутрішніх і зовнішніх чинників. До головних внутрішніх чинників, на які керівництво підприємства може впливати безпосередньо, зараховуємо такі: ефект масштабу; потужності підприємства (економічна і з позицій менеджменту); склад елементів ціни; методи ціноутворення; цілі маркетингу. До зовнішніх екзогенних чинників, на які керівництво підприємства може впливати тільки опосередковано або взагалі не матиме впливу, на нашу думку, належать інфляційні процеси, зміни цін на основні ресурси (матеріальні та трудові) та енергоносії, рівень попиту і ринкове середовище (ринок досконалої конкуренції, олігополія, монополія), законодавчо-нормативна база ( системи оподаткування і різноманітних нарахувань, державне регулювання ціни і окремих її показників (амортизаційних відрахувань, рентабельності продукції тощо). В економічній літературі всі ці чинники досліджуються й аналізуються. Однак не завжди їх узгоджують із процесом ціноутворення, а розглядають як відокремлені економічні явища. У запропонованому методі ціноутворення їх враховано комплексно.

3. Обґрунтовано нові підходи до тлумачення терміна потужність підприємства, оскільки у традиційних дослідженнях його трактують тільки з позицій менеджменту як максимум виготовленої продукції. Але виконане дослідження показує, що цей критерій не охоплює всіх можливих варіантів для визначення потужності. Тому потужність підприємства пропонуємо економістам визначати як відповідне значення продуктивності виготовлення продукції, яке вибирають за певним критерієм (оптимальності). Під час ціноутворення застосовують три види критеріїв: традиційний – як максимум виготовленої продукції (визначає потужність підприємства з позиції менеджменту), як продуктивність, за якою на підприємстві отримуватимуть нормальний прибуток (потужність підприємства з позиції економіки) і продуктивність, яка відповідає середньому значенню попиту (потужність підприємства з позиції маркетингу). Ці три види потужності є складовими елементами методу для визначення ціни продукції.

4. Розвинено теоретико-методичні основи моделювання попиту і пропозиції шляхом комплексного використання трьох видів потужностей (організаційно-технологічної, економічної і нормальної), які відповідають окремим критеріям, тобто, процес виробництва розглядається з позицій менеджменту, економіки і маркетингу. Запропоновано базові варіанти групування цих трьох підходів для визначення передусім, “нормальної ціни продукції”, а в окремих випадках і ціни на інноваційну продукцію ( для підприємств, виробничий процес на яких характеризується підвищеним ризиком (інноваційна діяльність тощо).

5. Встановлено метод визначення розрахункового періоду експлуатації основних засобів для прискореної амортизації. Це зумовлено тим, що згідно з податковим методом розрахунку амортизаційних відрахувань, коли їх значення знаходять від залишкової вартості основних засобів, теоретично амортизаційний період їх експлуатації прямує до нескінченності. А для визначення окремих показників ціни (передусім значення нормального прибутку) економістам і маркетологам необхідно враховувати розрахунковий амортизаційний період, який був би еквівалентним (рівновеликим) до значень, отриманих, якщо амортизаційні відрахування нараховуються рівномірно. Запропонований метод дає змогу виконати такий перехід.

6. Розроблено нові методичні підходи до розрахунку ціни продукції, які основані на обґрунтуванні значень непрямих (накладних) витрат і прибутку в складі ціни продукції. Традиційна схема ціноутворення, яка названа мультиплікативною, побудована на таких засадах: базовим показником ціни прийнято прямі витрати; непрямі (накладні) витрати визначаються у відсотках від прямих витрат; прибуток знаходять у відсотках (рентабельності продукції) від суми прямих і накладних витрат (від собівартості). У результаті таких поетапних дій відсотки накладних витрат і рентабельності продукції перемножуються (тому ця схема і названа “мультиплікативною”). За запропонованою адитивною схемою ціну продукції економісти і технологи можуть визначати інакше: базовим показником ціни прийнято змінні витрати (існують й інші підвиди цієї схеми), на підставі яких знаходимо непрямі (накладні) витрати і значення прибутку. У такому разі “норма непрямих (постійних) витрат” і “норма прибутку”, на відміну від попереднього випадку, додаються. Якщо визначити ціну будь-якого товару за цими двома методами в статиці, то отримаємо однакові результати, але розглядаючи її в динаміці для визначення економічного прибутку, за мультиплікативною моделлю, одержуємо значні похибки. Тому для виконання ускладнених розрахунків (в динаміці) традиційна модель ціноутворення непридатна.

7. Обґрунтовано метод розрахунку нормального та економічного прибутків із застосуванням різних моделей ціноутворення. Причиною утворення нормального прибутку є експлуатація основних засобів. Числове значення цього прибутку залежить від первісної вартості основних засобів і їх структури (розрахункових амортизаційних періодів). Причиною утворення економічного прибутку є економія умовно-постійних витрат у разі зростання продуктивності виготовлення продукції, яка перевищує значення економічної потужності підприємства.

8. Запропоновано метод формування  внутрішньої ціни на продукцію машинобудівного підприємства, який ґрунтується на використанні адитивної схеми ціноутворення і комплексному дослідженні трьох видів потужності (з позицій менеджменту, економіки і маркетингу) у тривимірному ціновому просторі, дає змогу розрахувати значення “нормальної ціни продукції”, яка складається із “нормальної” величини витрат і нормального прибутку. А нормальна (нормативна) величина витрат, згідно з положеннями бухгалтерського обліку, повинна узгоджуватись із “нормальною потужністю підприємства”.

9. На основі результатів дисертаційної роботи можна рекомендувати: 

– Міністерству промислової політики України під час розроблення нормативних документів щодо ціноутворення враховувати методичні рекомендації з визначення нормальної ціни продукції і складових її елементів;

– Міністерству освіти і науки України, формуючи навчально-методичні програми для підготовки фахівців з економіки та менеджменту, використовувати теоретичні положення дисертації щодо визначення нормальної ціни продукції і обґрунтування значення різних видів прибутку та потужностей підприємства.
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АНОТАЦІЯ

Загорецька О.Я. Формування цін виробників машинобудівної продукції. – Рукопис.

Дисертація на здобуття наукового ступеня кандидата економічних наук за спеціальністю 08.00.04 – Економіка та управління підприємствами (машинобудування та приладобудування). ( Національний університет «Львівська політехніка», ( Львів, 2011.
Розроблено теоретичні положення і практичні рекомендації щодо формування цінової стратегії машинобудівного підприємства. Обґрунтовано застосування категорійного апарату аналітичної економіки для моделювання цінових просторів і визначення ціни продукції. Запропоновано схему ціноутворення, в якій враховується дія внутрішніх і зовнішніх чинників. Обґрунтовано нові підходи до трактування терміну “потужність підприємства”. Розвинуто теоретико-методичні основи моделювання попиту і пропозиції шляхом комплексного використання трьох видів потужностей (організаційно-технологічної, економічної і нормальної). Запропоновано метод визначення розрахункового періоду експлуатації основних засобів для прискореної амортизації. Розроблено нові методичні підходи до розрахунку ціни продукції, які базуються на обґрунтуванні значень непрямих (накладних) витрат і прибутку в складі ціни продукції. Обґрунтовано метод розрахунку “нормального” і “економічного” прибутків при застосуванні різних схем ціноутворення. Запропоновано метод формування цінової стратегії машинобудівного підприємства, який базується на використанні адитивної схеми ціноутворення і комплексному дослідженні трьох видів потужності (з позицій менеджменту, економіки і маркетингу) у тривимірному ціновому просторі. 

Ключові слова: ціна, процес ціноутворення, цінова політика, фактори ціноутворення, нормальний прибуток, економічний прибуток, нормальна потужність, нормальна ціна.
ANNOTATION

Zagoretsca O.Ya. Forming of prices of machine-building enterprise. – Manuscript.

Dissertation on gaining of scientific degree of candidate of economic sciences after speciality 08.00.04 – Economy and management by enterprises (machine-building  and instrument-making indastry). ( Lviv Polytechnic National University ( Lviv, 2011.

Theoretical positions and practical recommendations are developed in relation to forming of price strategy of machine-building enterprise. Application of category  vehicle of analytical economy is grounded for the design of price spaces and determination of cost of products. The chart of pricing, which action of internal and external factors is taken into account in, is offered. New approaches to interpretation of term are grounded “power of enterprise”. The theoretical-methodical bases of design of demand and supply are developed by the complex use of three types of powers. The method of determination of computation period of exploitation of basic facilities is offered for the accelerated depreciation. New methodical approaches to computation of cost of products, which are based on the ground of values of indirect (invoices) charges and income in composition of cost of products, are developed. The method of computation of “normal and “economic”  incomes” is grounded at application of different charts of pricing. The method of forming of price strategy of machine-building enterprise, which is based on the use of aditivnoi chart of pricing and complex research of three types of power (from positions of management, economy and marketing) in three-dimensional price space, is offered. 

Keywords: price, process of pricing, price policy, factors of pricing, normal income, economic earnings, normal power, normal price.

АНОТАЦИЯ

Загорецька О.Я. Формирование цен производителей машинострительной продукции. – Рукопись.

Диссертация на соискание научной степени кандидата экономических наук за специальностью 08.00.04 – Экономика и управление предприятиями (машиностроение и приборостроение). ( Национальный университет «Львивська политэхника» ( Львов, 2011.
Разработано теоретические положения и практические рекомендации относительно формирования цен производителей машиностроительных предприятий.

Объектом исследования является процесс ценообразования на машиностроительном предприятии. Предметом исследования ( методы формирования цен производителей в машиностроении.

В первом разделе “Теоретико-методические основы формирования цены продукции предприятия” проанализировано цену как экономическую категорию и методы ее обоснования; основные методы моделирования и исследования ценовой политики предприятия; современные методы планирования и моделирования составных элементов цены. Результаты теоретических исследований дали возможность установить главные подходы к формированию цены на продукцию предприятия. Установлено, что при изменении критериев, относительно которых производится распределение добавочных непрямых расходов, изменяется уровень прибыли разных видов продукции, а соответственно и приоритетность их изготовления.  Особенность предложенного подхода к формированию цены продукции предприятия заключается в том, что в методологическом плане он основывается на двух классических методах – трудовой теории стоимости и маржинализме. Только результат этих подходов развиваются до возможности их применения на конкретном предприятии. Обосновано необходимость применения первичного, вторичного и модифицированного ценовых пространств для исследования и обоснования цены продукции.
Во втором разделе “Анализ факторов ценовой политики машиностроительных предприятий” выполнен анализ показателей деятельности машиностроения для установления тенденций развития и обоснования значения нормальной прибыли; осуществлен анализ основных ценообразующих факторов продукции предприятий, которые состоят из таких главных элементов: обоснование нормальной и экономической мощности предприятия; исследование амортизации как элемент цены и механизм регуляции показателей деятельности предприятия; предложены методы исследования ценового пространства и обоснования значения нормальной прибыли предприятия, а также нормы прибыли. Установлено, что для определения “нормальной цены” продукции необходимы методы расчета таких показателей: нормальной мощности предприятия, нормальной себестоимости продукции и значения нормальной прибыли. Расчет этих всех показателей предложено в трехмерном ценовом пространстве. Для обоснования цены продукции предлагается использовать три вида мощности предприятия, которые рассчитываются с позиций менеджмента (максимальный выпуск продукции), экономики (получении нормальной прибыли)  и маркетингa (определении усредненного спроса). Для определения нормальной себестоимости необходимо учитывать два наиболее сложных элементов: нормальную мощность предприятия, которая зависит от спроса, поскольку от этого показателя зависит нормативное (нормальное) значение условно-постоянных расходов и затрат основных ресурсов; определение значения амортизационных отчислений, так как их можно рассчитывать с использованием различных методов, но в цене необходимо учитывать одно конкретное значение. Поэтому предложен метод перехода от показателей ускоренной амортизации к равномерной. Установлено, что в экономической практике необходимо применять все три метода расчета амортизационных отчислений – равномерный, дигрессивный и прогрессивный, а во время кризиса самым эффективним является прогрессивный метод. Дается теоретическое обоснование расчета значения нормальной прибыли, которая зависит от сумы основных средств и их структуры.  

В третьем разделе “Обоснование цены производителя машиностроительного предприятия” предложено аддитивную и мультипликативную схемы ценообразования; обоснован метод формирования цен производителей машиностроительных предприятий; усовершенствовано обоснование цен производителей предприятия с учетом действия внутренних и внешних факторов. Понятие мультипликативной и аддитивной моделей ценообразования предложены, чтоб подчеркнуть определенные особенности, которые отмечаются или могут отмечаться в случае применения разных схем ценообразования в практической деятельности предприятий. Установлено, что традиционная мультипликативная схема ценообразования имеет тот недостаток, что при выполнении усложненных расчетов на длительный период образуются ошибки при определении значения экономической прибыли. Предложенная аддитивная схема ценообразования эти ошибки устраняет. Установлено, что при планировании цены продукции необходимо учитывать самые разнообразные факторы и економические процессы, которые непосредственно или косвенно влияют на ее величину. Это важно потому, что сама цена продукции также будет влиять на значительное количество экономических показателей и процессов. Обосновано, что главными причинами, которые отрицательно влияют на ценообразование машиностроительных предприятий, является то, что на предприятиях в структуре расходов значительные суммы приходятся на общепроизводительные и административные расходы. Предложенные схемы ценообразования позволяют определять цену продукции по разной номенклатурой изделий, и выполнять комплексное исследование сопутствующих процессов ( расчет точек безубыточности и показателей экономической мощности, получения экономической и бухгалтерской прибыли и т.п., что осуществлять сиспользованием традиционных методов практически невозможно. 
Ключевые слова: цена, процесс ценообразования, ценовая политика, факторы ценообразования, нормальная прибыль, экономическая прибыль, нормальная мощность, нормальная цена.
Підписано до друку 11.01.1011 р.
Формат 60×90 1/16. Папір офсетний.

Друк на різографі. Умовн. друк. арк. 1,5. Обл.-видав. арк. 0,89.

Тираж 100 прим. Зам.

Поліграфічний центр

Видавництво Національного університету "Львівська політехніка"

вул. Ф.Колеси, 2, 79000, Львів

Реєстраційне свідоцтво серії ДК № 751 від 27.12.2001 р.













Рис. 2. Базові простори економічного дослідження цінової стратегії підприємства


Примітка: розробка автора
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Склад основних внутрішніх ціноутворюючих чинників з позиції економіста





Рис. 4. Склад і зміст основних внутрішніх ціноутворюючих чинників з позиції економіста (жирним виділено елементи дисертаційного дослідження)


Примітка: розробка автора
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Рис. 1. Схема і зміст основних моделей ціноутворення, де        і        – позитивні та негативні елементи кожного методу


Примітка: сформовано автором





–





+





–





+





–





+





Технологія виробництва





Законодавчо-нормативна база





Цілі маркетингу





Зовнішня ціна продукції





Внутрішня нормальна ціна





Зміни цін ресурсів





Природничо-екологічні





Ринкове середовище





Інфляція





Методи ціноутворення





Склад елементів ціни





Потужність підприємства





Ефект масштабу





Зовнішні





Внутрішні





Основні фактори ціноутворення





Рис. 3. Групування основних факторів ціноутворення (темним фоном і суцільною лінією виділено елементи, які досліджуються в дисертаційній роботі, а пунктирною лінією, які тільки враховуються). 


Примітка: розробка автора
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Модель Новожилова


Ціна визначається через приведені витрати


П = С + r ∙ К,


де С – собівартість річної продукції;


r – коефіцієнт ефективності капітальних вкладень (основних засобів ОЗ);


К – сума капітальних вкладень.


: - доведена до практичного застосування;


- створена система нормативних (кон-стантних) показників для окремих галузей;


- ціна визначається через “потоки”;


- прибуток (нормальний) узгоджується із вартістю основних засобів;


: - не враховує попит;


- значення показника r теоретично не обгрунтовується;


- не пояснюється подвійне врахування ОЗ: як амортизація і первісна вартість.





Модель Курно-Дмитрієва


Ціна товару визначається за виразом


� EMBED Equation.3  ���,


де Ппроп і Ппоп – обсяги пропозиції і попиту у грошових та натуральних одиницях вимірювання;


: - враховує попит;


- прибуток (економічний) визначається в точці екстремуму – як граничне значення;


- ціна визначається як відношення “потоків”.


: - розроблена для монопольного ринку;


- не враховує постійні витрати;


- не доведена до практичного застосування.





Традиційна модель (мультиплікативна)


Ціна товару визначається за виразом


Ц = Пв + Нв + Пр = Пв (1 + Нв%)(1 + R%),


С = Пв + Нв ,      Нв = Пв ∙ Нв%,     Пр = С ∙ R%,


де Пв – прямі витрати;


Нв – накладні (непрямі) витрати;


Пр і С – прибуток і собівартість продукції;


Нп% – відсоток накладних витрат;


R% – рентабельність продукції.


: - доведена до практичного застосування;


- створена система нормативних (кон-стантних) показників для окремих галузей;


: - не враховує попит;


- відсутнє теоретичне обґрунтування значення рентабельності продукції;


- прибуток не досліджується, що є причиною виникнення “затратного механізму” і методу ціноутворення “витрати плюс”.





Модель К. Маркса


Вартість товару визначається за виразом


К = c + v + m,


m = Нп ∙ v,


де с і v – постійний і перемінний капітал;


m – додаткова вартість;


Нп – норма прибутку.


 : - вартість і прибуток утворюється працею;


- пояснює причини утворення “нормального прибутку” (експлуатація робочої сили);


 : - не враховує попит;


- не досліджується як треба розглядати показники с, v і m – як “запас” чи як “потік”;


- не доведена до практичного застосування.





Запропонована модель (адитивна)


Базова:                    Ппрод = Пупв + Пузв + Ппр = Пузв (1 + Нупв + Нп);


для машинобудування:   Ппрод = � EMBED Equation.3  ���,


де Пупв, Пузв, Ппр – річні величини постійних, змінних витрат і прибутку;


� EMBED Equation.3  ���, – змінні витрати без врахування зарплати основних робітників; 


Пзп – заробітна плата робітників основного виробництва;


Нупв, Нп – норма умовно-постійних витрат і прибутку.


: - враховує попит і існує теоретичне обґрунтування значення “нормального прибутку”; пояснює причини утворення “економічного прибутку”;


: - потребує окремих доопрацювань (врахування специфіки окремих галузей)





Моделі ціноутворення
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